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VORWORTE

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Inhalt // Zitate

Der Gestaltungsleitfaden ist eine gemeinsame Maf3nahme der Citylnitiative Bremen Werbung e. V., der Senatorin fir
Bau, Mobilitat und Stadtentwicklung, der Senatorin fir Wirtschaft, Hafen und Transformation sowie der Umweltbetriebe

Bremen GmbH.

Die Innenstadt ist die Visitenkarte unserer Stadt und sie ist
mit Uber 60.000 Arbeitsplatzen im erweiterten Innenstadtbe-
reich, als zentraler Handels- und Dienstleistungsort sowie als
herausragende touristische Attraktion, einer der wichtigsten
Wirtschaftsstandorte der Stadt Bremen. Diese Visitenkarte
gilt es gemeinsam zu starken, zukunftsfahig aufzustellen und
zu einem Ort weiter zu entwickeln, den ganz unterschiedliche
Gruppen nutzen und besuchen. Eine attraktive, lebendige und
zukunftsfahige Bremer Innenstadt erfordert ein gutes und ab-
gestimmtes Zusammenspiel aus 6ffentlichem und privatem
Engagement sowie einem Miteinander, das auf die gemeinsa-
men Ziele einzahlt, Besucherfrequenzen, Umsatze fir die
ansassigen Unternehmen sowie Arbeitsplatze zu verstetigen.
Zugleich missen neue Konzepte etabliert und umgesetzt
werden. Wir brauchen in der Bremer Innenstadt mehr Vielfalt
und einen Mix an Nutzungen von Wohnen tber Einkaufen,
Studieren, Kultur bis hin zu Sport. Der vorliegende Gestal-
tungsleitfaden ist aus privatem und &ffentlichem Interesse
heraus gemeinsam entwickelt worden und ein Baustein, der
die Visitenkarte ,.Bremen Innenstadt” starken wird.

' Dr. Dirk Kiihling
' i% Abteilungsleiter Wirtschaft // Die Senatorin fur

Wirtschaft, Hafen und Transformation

Der vorliegende Gestaltungsleitfaden ist ein bedeutender
Meilenstein zur Starkung und Weiterentwicklung der Bremer
Innenstadt, denn im Zusammenspiel der verschiedenen Ak-
teure in Bremen City ist ein gemeinsames Regelwerk und
Commitment, wie mit dem offentlichen Raum umgegangen
wird, unabdingbar. Dabei wird der Gestaltungsleitfaden den
Bedirfnissen von Gewerbetreibenden, Nutzern und der
offentlichen Hand gleichermaflen gerecht, ordnet und ge-
staltet positiv unser gemeinsames Umfeld - damit sich
Menschen hier barrierefrei und gerne aufhalten. Auch zu-
kiinftige Entscheidungen zur Gestaltung des innerstadti-
schen offentlichen Raumes kdnnen nun schnell und zielfih-
rend getroffen werden. Als Citylnitiative Bremen Werbung e.V.
sind wir stolz darauf, den Leitfaden initiiert und gemeinsam
mit den Senatsstellen entwickelt zu haben. Unsere tagliche
Arbeit widmen wir den Anliegen unserer Mitglieder aus
Handel, Gastronomie, Dienstleistungen und Kultur und set-
zen uns gemeinsam mit den Ressourcen der Innenstadtwirt-
schaft fur die Entwicklung von Bremen City ein.

Carolin Reuther
Geschaftsfihrerin
CityInitiative Bremen Werbung e. V.

Der Stadtraum in der Bremer Innenstadt ist Erlebnis- und
Aufenthaltsraum fir Alle: Bremer:innen sowie die Besu-
cher:innen von nah und fern. Gut gestaltete und mafvoll
inszenierte Fassaden, Schaufenster und Objekte tragen
entscheidend dazu bei, dass der Aufenthalt und ein Besuch
im Centrum zu einem positiven Erlebnis wird. Die Welterbe-
statte Rathaus und Roland, zahlreiche Denkmaler, die histo-
rischen Wallanlagen sowie herausragende neue Architek-
turen wie das Jacobshaus konnen ihre besondere Wirkung
in einem sorgfaltig gestalteten Umfeld noch besser entfal-
ten. Eine weitgehende Freihaltung des 6ffentlichen Raumes
erfillt den hohen Anspruch an entspanntes Flanieren und
Verweilen. Neben Handel, Gastronomie und Verweilen
pragen vielfaltige Nutzungen die Bremer Innenstadt. Mit
der Strategie Centrum Bremen 2030 + wird eine noch viel-
faltigere Zukunft verfolgt — mit universitaren und kulturellen
Nutzungen, mehr Wohnen und neuen Formen handwerk-
licher Produktion. Mit klaren Regeln und konkreten Umset-
zungsvorschlagen soll dieser Leitfaden eine gute Orientie-
rung fur die Gestaltung eines lebendigen und attraktiven
Centrums zwischen Wall und Weser geben.

Prof. Iris Reuther
1 Senatsbaudirektorin // Die Senatorin fiir Bau,
Mobilitat und Stadtentwicklung

Als stadtischer Betrieb, der sich um die Pflege und Planung
des 6ffentlichen Grins kimmert, freuen wir uns, mit unse-
ren Empfehlungen zur Begriinung der Innenstadt einen
Beitrag zum Gestaltungsleitfaden Bremen City leisten zu
konnen. Mit der Auswahl von Uber 30 insektenfreundlichen
Pflanzen stehen beim Umweltbetrieb Bremen die astheti-
sche Anmutung, insbesondere aber auch die Forderung der
Artenvielfalt im Vordergrund. Nicht nur die Menschen sollen
sich wohl fihlen in einem harmonisch blihenden, griinen
Umfeld, sondern auch Tiere, wie heimische Insekten und
Vogel. Moge dieser Gestaltungsleitfaden zu Inspiration und
guter Resonanz fihren, so dass wir eine lebenswerte Innen-
stadt mit hoher Attraktivitat vorfinden konnen.

Viola Hellwag
Erste Geschaftsflihrerin
Umweltbetrieb Bremen



PRAAMBEL

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Praambel

Gestaltungsleitfaden Innenstadt Bremen

Der vorliegende Gestaltungsleitfaden fir die Bremer In-
nenstadt stellt die Leitplanken zur Gestaltung des offent-
lichen Raumes im Gebiet Altstadt und in Teilen der Bahn-
hofsvorstadt dar, weist Sonderzonen aus und integriert
die rechtlichen Festschreibungen der Ortsgesetze. Er
richtet sich gleichermafen an Eigentimer:innen, Ge-
werbetreibende und die 6ffentliche Hand, bietet aber vor
allem durch empfehlende Fallbeispiele mit Vorbildcha-
rakter dem Einzelhandel, Dienstleistern, Gastronomen
und weiteren Unternehmen eine klare Orientierung fiir
ihren Betrieb.

Der Gestaltungsleitfaden hat als Gbergeordnetes Ziel,
die Bremer Innenstadt als Standort durch eine verbes-
serte Aufenthaltsqualitat und optische Aufwertung zu
starken sowie die Barrierefreiheit zu erhéhen - und
damit auch die ansassige Wirtschaft zu unterstitzen.
Besucher:innen der Bremer Innenstadt sollen zukinftig
mehr genief3en, entspannter flanieren und qualitativ
ansprechend konsumieren kénnen.

// Stadtmoblierung, Werbetechnik und weitere temporare
sowie dauerhafte Einrichtungen tragen zum charakteristi-
schen Erscheinungsbild des Stadtraumes bei und pragen
dessen Qualitaten

// sie haben maBgeblichen Einfluss auf die Attraktivitat und
die Aufenthaltsqualitat des offentlichen Raumes und der
Fassaden

// die Vorgaben der Ortsgesetze sind zu beachten, dies gilt
auch fur eingeschrankte Duldungen

[/l in Sonderzonen, die einem gesteigerten &ffentlichen Inter-
esse unterliegen, ist ein besonderes Augenmerk auf die
Schaffung von gemeinsam nutzbaren Raumen zu legen,
die ganzheitlich wahrgenommen werden

// die Uberfrachtung des dffentlichen Raumes durch Objekte
ist zu vermeiden und zu minimieren, um Barrieren zu ver-
hindern und vielfaltige Nutzungen zu gestatten

// grundsatzliches Ziel ist es, dass innerstadtische Angebote
von allen selbstbestimmt genutzt werden kdnnen und
Barrierefreiheit als universelles Gestaltungsprinzip bei
allen MaBBnahmen zu beriicksichtigen ist

// bei denkmalgeschiitzten Gebauden sowie deren
Umgebung ist zudem vor Beginn der Mafinahme eine
denkmalschutzrechtliche Genehmigung einzuholen

// die Immobilien als solche und die Angebote der Gewerbe-
treibenden sollen sich in die Erscheinung eines gesamt-
heitlichen Stadtraumes einordnen

Zudem bietet der Gestaltungsleitfaden einen Uberblick zur
rechtlichen Situation (Ortsgesetze) und den Verantwortlich-
keiten in den Ressorts.



GELTUNGSBEREICHE

Bremen City gestalten
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WERBEANLAGEN

betrifft Schriftzige und Schilder jeglicher Art

@ Zielgruppe
Immobilieneigentimer:innen // Gewerbetreibende

Vorgaben // Rechtliches

g_l_g In Anlehnung an das 8. Ortsgesetz zur Gestaltung
der straflenseitigen Fassaden und der besonderen
Anforderungen an Werbeanlagen in der Obernstrafle,
HutfilterstraBe und Sogestrafle gilt fir den gesam-
ten Altstadtbereich, dass Werbeanlagen dem Stra-
Benbild insbesondere in Form und Farbe, Maf3stab,
Material, Beleuchtung und Anbringungsort harmo-
nisch anzupassen sind.

Dabei sind Werbeanlagen nur im Bereich des Erd-
geschosses einschlieflich Briistungszone des ers-
ten Obergeschosses zuldssig; und nur dort, wo die
Leistung erbracht wird. Dies gilt auch fir Schau-
und Leuchtkasten, eine frei stehende Installation
auf Straflenebene ist nicht vorgesehen. Werbeanla-
gen an Vordachern und Markisen sind nicht zuldssig.

I]b Do’s

+ hochqualitative Materialien
+ bei Schriftzigen Einzelbuchstaben
+ Markenbranding nur dezent

Q Verantwortlich
Fest installierte Werbeanlagen ab einer Grof3e von

1 m2bedirfen einer Baugenehmigung, im Geltungs-
bereich des 8. Ortsgesetzes sind alle Werbeanlagen,
auch kleiner als 1T m?, genehmigungspflichtig.

Fur den Schnoor sowie den Wall gelten Sonder-
regelungen. Antragstellung bei der Baubehorde,
zustandig ist die Bauordnung.

Ziel

@ Eind@mmung des Wildwuchses, qualitativ hochwer-
tige Prasentation der einzelnen Unternehmen und
adaquate Inszenierung der Fassaden.

Horizontale Werbeanlagen diirfen nicht hoher als
0,65 m und nicht tiefer als 0,30 m sein. Sie dirfen
maximal zwei Drittel der Fassadenbreite betragen.

Vertikale Werbeanlagen diirfen 0,80 m in ihrer
Ausladung in den StraBBenraum nicht Gberschreiten
und die Ansichtsbreite darf bis zu 0,30 m betragen.
Sie sind ausschliefllich im Bereich des ersten Ober-
geschosses zuldssig.

Sich verandernde Werbeanlagen, wie zum Beispiel
Leucht- und Wechselschaltungen, Laufschriften,
rhythmisches Flackern oder wechselnde Farben,

sind nicht zulassig.

Werbeanlagen dirfen keine grellen, signalhaften
oder reflektierenden Farben haben.

QI] Don’ts
- grelle Farben

- Uberdimensionale Beschilderung

g@c Geltungsbereich

Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

Marktplatz-Ensemble
Wallboulevard (Wallstatut)
Schnoor (Schnoorstatut)
Balgequartier

Einzeldenkmaler

8. Ortsgesetz

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Werbeanlagen

// Einzelbuchstaben, dezente Farben

// an das Umfeld angepasste, dezente Beschilderung

O —
|

// vertikale Werbeanlage, gréfer als 0,80 m und tber
das erste OG hinaus

Folgende und sehr ahnliche Farbnuancen sind ausdrtcklich nicht vorgesehen:

Schwefelgelb Leuchthellorange
(vgl. RAL 1016) (vgl. RAL 2007

Leuchtgelb Hellrosa
(vgl. RAL 3015)

Leuchtrot
(vgl. RAL 3024)

(vgl. RAL 102¢)

Leuchtorange
(vgl. RAL 2005)

*
*
*

// Einzelbuchstaben, dezente vertikale Werbeanlage

// schrille Farben, iberdimensionale Beschilderung

O

Leuchthellrot Pastelltlrkis
(vgl. RAL 302¢) (vgl. RAL 6034)

Erikaviolett
(vgl. RAL 4003)

Perlviolett
(vgl. RAL 4011)



WERBETECHNIK

betrifft Kundenstopper, Aufsteller, Beachflags etc.

il

10

Zielgruppe
Gewerbetreibende

Vorgaben // Rechtliches

Bewegliche Werbeanlagen bedirfen einer Sonder-
nutzungsgenehmigung durch das Ordnungsamt.

In der Regel wird eine bewegliche Werbeanlage ge-
duldet, mehrere Auslagen sind unverhaltnismaBig
und zu vermeiden. Diese Regel bezieht Waren- und
Bodenauslagen gleichermaf3en mit ein. Die beweg-
lichen Werbeanlagen diirfen generell nicht weiter
als 1,00 m von der Hauswand der eigenen Immobi-

Do’s

+ Qualitat bei Material, Form und Farbe beachten

+ Umfeld beachten und Waren- und Bodenauslage
in Form, Grofle und Farbe anpassen

+ bewegliche Werbeanlagen sollten die Sicht auf
Schaufenster, Eingange und wichtige Fassaden-
elemente frei lassen

Verantwortlich
Die entsprechenden Vorgaben des Ordnungsamtes
zur Sondernutzung sind zu beachten.

&

Ziel

Auch die beweglichen Werbeanlagen bzw. Werbe-
technik vor dem eigenen Geschaft kdnnen positiv
und negativ auf den offentlichen Raum einwirken.
Eine Uberfrachtung des 6ffentlichen Raumes gilt
es zu vermeiden; Aufsteller, Beachflags etc. behin-

dern das entspannte Flanieren.

lie in den o6ffentlichen Raum hineinragen.

Darlber hinaus gilt insbesondere die Stra3enver-
kehrsordnung. Die Prasentation soll hochqualitativ
in Form, Farbe und Material sein. Dauerhafte Be-
festigungen und Verankerungen sind unzulassig.
Beachflags sind in der Regel nicht erwiinscht. Die
bewegliche Werbeanlage darf eine Maximalgrofle
von 90 (B) x 120 (H) cm nicht Uberschreiten.

q[l Don’ts
- Uberladung

- Slalomlauf
- Eingange und Schaufenster sind zugestellt
- digitale Aufsteller / Medientechnik

g@c Geltungsbereich

Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

0 Balgequartier

8. Ortsgesetz

// maximal 1,00 m Abstand zur Ladenfront, nicht im Eingangs-

bereich oder auf dem Gehweg

// mehr als ein Aufsteller, Blick in das Geschaft verstellt

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Werbetechnik

// maximal 1,00 m Abstand zur Ladenfront,
keine Stolperfalle

// Slalomlauf durch Aufstellung der Werbetechnik, Abstand zur
Hauserwand ist grofler als 1,00 m

1"



WAREN- UND BODENAUSLAGEN

betrifft Tische, Stander, Vitrinen, Schaukasten, Regale, Teppiche etc.

&

[l
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Zielgruppe
Gewerbetreibende

Vorgaben // Rechtliches

Warenauslagen bedirfen einer Sondernutzungsge-
nehmigung durch das Ordnungsamt. In der Regel
wird eine Warenauslage geduldet, mehrere Ausla-
gen sind unverhaltnismafRig und zu vermeiden. Die
Warenauslagen dirfen generell nicht weiter als
1,00 m von der Hauswand in den 6ffentlichen Raum

Do’s

+ Qualitat bei Material, Form und Farbe beachten

+ Umfeld beachten und Waren- sowie Bodenaus-
lage in Form, Grofe und Farbe anpassen

+ qualitativ hochwertige Fuf3- und Schmutzfang-
matten

+ schmaler Stander

+ schmale bewegliche Vitirine

Verantwortlich
Die entsprechenden Vorgaben des Ordnungsamtes
zur Sondernutzung sind zu beachten.

&

Ziel

Bewegliche Waren- und Bodenauslagen betreffen
den offentlichen Raum und kdnnen positiv wie auch
negativ auf diesen einzahlen. Eine Uberfrachtung
des offentlichen Raumes gilt es zu vermeiden.

hineinragen. Darlber hinaus gilt insbesondere

die Straflenverkehrsordnung. Die Prasentation soll

hochqualitativin Form, Farbe und Material sein.

Weitere Werbung auf Materialien, bspw. auf den

Bodenauslagen ist unzulassig. Dauerhafte Befesti-
gungen und Verankerungen sind unzulassig.

c o

Don’ts

- Uberladung

- Waren- und Bodenauslagen versperren die
Sicht auf Schaufenster, Eingange und wichtige
Fassadenelemente

- Tische, Regale

- Warenauslagen behindern die Bewegungs-
freiheit und dies im offentlichen Raum

- dauerhafte / permanente Teppichware

Geltungsbereich

Bremen City

// Waren- und Bodenauslagen nicht weiter als 1,00 m vor der Haus-
wand

// stimmige Bodenauslage in Form und Farbe

@

/

// mehr als eine Auslage

Q

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Waren- und Bodenauslagen

LOGO

EEEEEEEEE
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\

// nur ein einzelnes bewegliches Regal

// versperrt die Sicht auf Schaufenster, Gberladen, zu viele Einheiten

13



SCHAUFENSTERGESTALTUNG

betrifft Beklebungen, Inszenierungen und Dekoration

Zielgruppe @9 Ziel

Gewerbetreibende in Erdgeschossflachen // Schaufenster und grofle Fensterflachen im Erdge-

Schwerpunkt Einzelhandel schossbereich préagen das Laden- und Stadtbild.
Sie offnen die Gebaude zum Publikumsverkehr.
Attraktive Schaufenstergestaltungen wirken positiv
auf den offentlichen Raum ein, vermitteln einen
lebendigen Eindruck und sind Anziehungspunkt
fur potenzielle Kund:innen.

515 Vorgaben // Rechtliches
Schaufenster sind zu 6ffnen. Beklebungen bzw. eine  gen Mehrwert bieten, bspw. durch die Integration
optische SchlieBung des Fensters diirfen nur bis zu oder den Hinweis auf Kulturangebote (vgl. hier-
maximal 10 % der Fensterflache im Erdgeschoss zu 8. Ortsgesetz § 13.2). Das Anbringen von
erfolgen. Zudem gilt: Wenn ein Fenster zu mehr als weiteren Werbemitteln an Fensterscheiben im
25% gestaltet ist, darf dies nicht in Form von Eigen-  Erdgeschoss ist unerwiinscht und bedarf einer
werbung erfolgen, sondern muss einen unabhangi- baurechtlichen Genehmigung.

[Ib Do’s q[l Don’ts

+ qualitatsvolle Wareninszenierung - Entstehung von totem Raum,

+ Durchsicht in den Verkaufsraum Vermittlung des Geflihls von Leerstand
+ Ausleuchtung mit LEDs / Helligkeit - Vollbeklebung ganzer Scheiben
+ Integration von digitalen Elementen - Einsatz von Milchglasfolie

+ Offnung fiir zusatzliche Nutzungen / Darstellun-
gen mit Mehrwert, bspw. kultureller Natur
+ passende Einbettung ins Umfeld

reines Marken-Branding

Q Verantwortlich @ Geltungsbereich

Bauordnung, sofern es sich um Werbung handelt,
Genehmigung nach § 64 BremLBO. o Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

e Schnoor (Schnoorstatut)

. Einzeldenkmaler

. Tipp
-@- Bei freien Gestaltungsflachen sprechen Sie die musealen Einrichtungen der (erweiterten) Innenstadt,
=% die Citylnitiative oder die Hochschule fiir Kiinste Bremen an.

14

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Schaufenstergestaltung

// Integration digitaler Elemente // attraktiver Blick in den Verkaufsraum

// helle Ausleuchtung des gesamten Schaufensters

i

// mehr als 10% geschlossene Fensterflache, ganze Scheiben sind // mehr als 10% geschlossene Fensterflache, pro Fenster mehr als
beklebt 25% Eigenwerbung, ganze Scheiben sind beklebt

15



SONNEN- UND WETTERSCHUTZ

betrifft Pergolen, Vordacher und Markisen

Zielgruppe
Immobilieneigentimer:innen // Gewerbetreibende

Vorgaben // Rechtliches

Vordacher und Markisen erfillen ihre Schutzfunk-
tion nur in den Erdgeschosszonen und sind daher
auch nur dort zuléssig [vgl. 8. Ortsgesetz). Unter
Vordachern und Markisen muss eine lichte Hohe
von mindestens 2,50 m verbleiben. Vord&dcher und
Markisen dirfen maximal 2,50 m in den Strafien-
raum hineinragen und sind stitzenfrei zu errichten.
Werbeanlagen oder Schriftzige zum Zwecke der
Werbung an Vordachern und Markisen sind unzu-
l8ssig.

Vordacher: Gemaf dem 8. Ortsgesetz, Abschnitt

2 - Fassaden, § 7 sind ausschliefllich transparente
Vordacher zuldssig. Diese ermdglichen, die Fassade
einschlieBlich der darunterliegenden Raume als
Ganzes wahrzunehmen, ohne diese zu verdunkeln.
Vordacher mit filigranen und zurtickhaltenden Kon-
struktionen aus Stahl oder Aluminium in Kombina-
tion mit Glas sind hochwertig, langlebig sowie wit-
terungsbestandig und daher zu bevorzugen.
Uberdimensionierte oder zu kleine Strukturen kon-

Q Verantwortlich
Eine Baugenehmigung ist erforderlich nach

§ 64 BremLBO; zustandig ist die Bauordnung.
Die Verfahrensfreiheit nach § 61 (1) h BremLBO
fUr Vordacher und Markisen greift generell in der
Innenstadt nicht, da es sich in der Regel um eine
Uberbauung von 6ffentlichem Grund handelt.
Fur die Reinigung und Pflege ist der Immobilien-
eigentiimer verantwortlich.

16

Ziel

@ Der Sonnen- und Wetterschutz am Gebaude hat
eine dienende Funktion. Die Vorbauten sollen Ge-
baude und Raum nicht verdecken oder storend auf
diese einwirken.
Vordacher sind als erganzende Gebaudeelemente in
ihrer Gestaltung auf die jeweiligen Fassaden abzu-
stimmen und sollten sich méglichst zuriickhaltend
in deren Gesamtgestalt einfligen.

nen das Gesamtbild storen. Ferner ist darauf zu
achten, dass wichtige und markante Fassadenele-
mente nicht Uberdeckt werden.

Markisen: Storen das Erscheinungsbild starker als
Vordacher, sind anfalliger fur witterungsbedingte
Verschmutzungen und daher nur in Ausnahmen zu-
lassig. Im Geltungsbereich des 8. Ortsgesetzes sind
Markisen generell unzulassig. Folgende Anforde-
rungen an die Zulassigkeit von Markisen werden
benannt:

/[ einfarbige, zuriickhaltende Farben, Stoffmarkisen
aus hochwertigen, witterungsfesten, nicht glan-
zenden Materialien

// eine im Vergleich zu transparenten Vordachern
geringere Auskragung

/[ die Méglichkeit des Einfahrens

// seitlich geschlossene und feststehende Markisen
sind nicht zulassig

/[ fir Farben und Material siehe auch Schirme
(S.18-19)

g@c Geltungsbereich

Bremen City
- besondere Anforderungen gelten fiir -
Marktplatz-Ensemble

o Wallboulevard (Wallstatut)

. Einzeldenkmaler
D 8. Ortsgesetz

// dezente, wetterbestadndige und transparente Vordacher

// einfarbige Markisen, zurlckhaltende Farbe

\\‘ e

// tragende Saule des Vordachs versperrt

den Eingangsbereich vorne stehend

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Sonnen- und Wetterschutz

J

// nicht transparentes Dach, weit nach

// seitlich geschlossene Markise
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Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Schirme

SCHIRME

betrifft Aulengastronomie und Freisitzanlagen

Zielgruppe @9 Ziel

Gewerbetreibende Eine einheitliche und hochwertige Mablierung von
Gastgarten und Aufenthaltsbereichen strahlt positiv
auf den 6ffentlichen Raum aus. Schirme sowie wei-
terer Sonnen- und Wetterschutz sind Bestandteile
der Méblierung.

5 Vorgaben // Rechtliches

Schirme dirfen eine maximale Spannweite von 5 x

Die Farben sind gedeckt zu halten. Leuchtende und
5 m besitzen und sind grundsatzlich windfest zu be-  schrille Farben (auch das Bremer Signalrot] sind
festigen - bevorzugt Uber Bodenhtlsen. Favorisiert nicht gestattet. Die Farbe ist auf die Umgebung, das
werden kleinteiligere Aufbauten. Diese kdnnen mit
oder ohne Volant eingesetzt werden. Pro Freisitzbe-
reich / AuBengastronomie ist der gleiche Schirmtyp
einzusetzen, dies gilt sowohl fur Farbe, Form als

Mobiliar und die Nachbarbereiche abzustimmen. // Beschirmung ohne Volant mit Bodenhilsen // Beschirmung mit Volant und stabiler Bodenkonstruktion

auch fur die Grofe. Fremdwerbung ist grundsatz-
lich nicht gestattet.

Farbempfehlungen:

[
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*

Kieferngrin
(vgl. RAL 6028)

Blaf3grin
(vgl. RAL 6021)

Hellelfenbein
(vgl. RAL 1015)

Reinweil3
(vgl. RAL 9010)

Oxidrot
(vgl. RAL 3009)

Tomatenrot
(vgl. RAL 3013)

3

Do’s

+ Einheitlichkeit in Farbe und Ausfihrung
+ gedeckte Farben

+ Grofle und Farbe passt in die Umgebung
+ erdfeste Verankerung durch Bodenhiilsen

Verantwortlich

Der Antrag fur Sonnenschirme ist Bestandteil des
Antrags fur Freisitze und ist bei der Bauordnung zu
stellen. Sonderbauten wie Masten fir Sonnensegel,
Bodenhiilsen fir Schirme, Markisen etc. bedirfen
einer separaten Regelung mit dem Straf3enbaulast-
trager (ASV] und sind gesondert zu beantragen.

yll

04

Platingrau
(vgl. RAL 7036)

Don’ts

- Fremdwerbung

- unterschiedliche Ausfiihrungen
in einem Bereich

- schrille und leuchtende Farben

Geltungsbereich
Bremen City
- besondere Anforderungen gelten fiir -

e Wallanlagen (Wallstatut)

o Schlachte
o Balgequartier
o Ansgari Quartier

7K

// Fremdwerbung auf Schirm

o

// falsche Farbe, schrill, billige Materialien
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MOBEL

betrifft Gestaltung und Aufbau in der Auengastronomie/auf Freisitzanlagen

&

[l

20

d

- Wahrend in allgemeinen Gastgarten Banke und lange Tische nicht angedacht sind, gilt dies fur klassi-
sche Biergarten nicht. Farbe und Materialart richten sich dennoch nach den hier genannten Angaben.

Zielgruppe
Gewerbetreibende // Verwaltung // 6ffentliche Hand

Vorgaben // Rechtliches

Gastgarten und Freisitzanlagen sollen einen hoch-
wertigen und aufgeraumten Eindruck vermitteln.
Entsprechend sind die Materialien zu wahlen. Stih-
le und Tische sollen durch neutrale, graue, braune
und in Ausnahmen gedeckt griine oder weif3e Téne
miteinander harmonieren und ins Umfeld passen.
Innerhalb eines Gastgartens / einer Terrasse sind

Farbvorgaben:

RRE-RR -

Do’s

+ Holz, Metall oder qualitativ hochwertiges,
nachhaltiges Material

+ Anmutung den umliegenden Ortlichkeiten
angemessen

+ einheitlich gestaltete Mobel

Verantwortlich
Die Beantragung von Freisitzen im Zusammenhang
mit Gaststatten erfolgt bei der Bauordnung.

Ausnahme

Ziel

@ Durch ein qualitatsvolles Erscheinungsbild und die
einheitliche Mablierung der 6ffentlichen Raume soll
das Stadtbild verschonert, die Aufenthaltsqualitat
gestarkt und die Verweildauer erhéht werden.

die gleichen Mébel zu verwenden. Leitmotiv Holz
oder Metall. Kunststoffmébel werden dem An-
spruch einer hochwertigen Anmutung nur selten
gerecht. Der Bereich darf nicht von der umgeben-
den Flache abgeschottet werden. Zur Verankerung
von hochwertigen Schirmen konnen Bodenhtilsen
beantragt werden.

[I Don’ts
q - weitere Aufbauten wie Baranlagen
oder Kihlvitrinen
- schrille Farben
- Daueranlagen

- trennende Elemente wie Zaune, Windschutz
und Glaselemente oder eng gestellte Pflanz-

gefafle

C®j Geltungsbereich

Bremen City
- besondere Anforderungen gelten fiir -

Marktplatz-Ensemble

o Schlachte
o Ansgari Quartier

// attraktive Moblierung im aulengastronomischen Bereich

.

// hochwertiger Kunststoff

o

// einfache Klappstihle

// hochwertige Materialien, Leitmotiv Holz

// harmonisches Gesamtbild, Leitmotiv Metall

%

// giinstiger, billig wirkender
Kunststoff

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Mdbel

// falsche Farbe, schrill
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PFLANZEN
betrifft Aulenbepflanzung in Pflanzgefalien

il

22

Zielgruppe
Gewerbetreibende // Verwaltung // 6ffentliche Hand

Vorgaben // Empfehlungen

@" Ziel
Pflanzen tragen mit ihrem optischen und funktio-

nellen Mehrwehrt zur Verbesserung der Aufent-
haltsqualitat und des Stadtklimas bei.

Die Pflanzen sollen insektenfreundlich sein und die Biodiversitat fordern.

Sie sollen miteinander harmonieren.

Biume // (Halb-)Striucher:

// Hortensie (Hydrangea)

// Rhododendron (Rhododendron)

// Oleander (Nerium oleander)

// Lavendel (Lavendula)

// Glanzmispel (Photinia x fraseri ‘Red Robin’)
/[ Echter Sternanis (iicium verum)

// Japanische Stechpalme (llex crenata)
// Zwergliguster (Ligustrum vulgare 'Lodense’)
// Kahle Felsenbirne (Amelanchier laevis)
// Silber-Olweide (Elaegnus commutata)

// Rosmarinweide (Salix rosmanrinifolia)

Krauter:

// Zitronenmelisse (Melissa officinalis)
// Schnittlauch (Allium schoenoprasum)
// Ysop (Hyssopus officinalis)

// Bohnenkraut (Satureja montana)

// Echter Thymian (Thymus vulgaris)

Do’s
+ blihende Pflanzen, die farblich und
in ihrer Anmutung ins Stadtbild passen
+ langlebige Pflanzen
+ angemessene Positionierung
+ hohe Insektenfreundlichkeit

Verantwortlich

Siehe auch Pflanzkibel.

Hilfestellung bei der Pflanzenauswahl erfolgt ber
den Umweltbetrieb Bremen (UBB).

Stauden // Gréser:

// Blaue Katzenminze (Nepeta x faassenii

// Salbei (Salvia nemorosa)

// Prachtkerze (Gaura lindheimeri)

// GroBe Fetthenne (Sedum telephium)

// Bergminze [Calamintha nepeta)

/I Atlas-Schwingel (Festuca mairei)

/[ Strandroggen / Diinengras (Leymus arenarius)
// Gewohnlicher Strandhafer (Ammophila arenaria)

Farbempfehlungen:

o R R e RaRe X« RUEK o

Q[I Don’ts
- falsche Wuchshdhe fiir den betroffenen
StraBenraum und Zweck (Barrierewirkung)
- Pflanzen, die fir einheimische Insekten
uninteressant sind
- Pflanzen, die sehr viel Wasser bendtigen
- Pflanzen, die giftig fir Menschen sind

g@c Geltungsbereich

Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

Marktplatz-Ensemble

// Lavendel

// Glanzmispel

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Pflanzen

// Bergminze // Hortensie

// Strandhafer

Tipp
Wer sich keine Pflanzen anschaffen mochte, kann auf Leihpflanzen zurickgreifen,
die Uber die jeweiligen Anbieter dann auch gepflegt werden.
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PFLANZGEFASSE

betrifft Aulenbepflanzung und deren Einsatz

&

I

24

Zielgruppe @9 Ziel

Gewerbetreibende // 6ffentliche Hand Mit qualitatsvollen und zuriickhaltend gestalteten
Pflanzgefaf3en sollen Wertigkeit ausgestrahlt und
Platze sowie Lagen adaquat inszeniert werden.
Dabei sollen die Pflanzen im Vordergrund stehen.

Vorgaben // Empfehlungen

Die Pflanzkibel kommen schwerpunktmafig in Als Materialien sind beschichtete Metall- oder
folgenden Farben zum Einsatz: Hauptton der Innen-  hochqualitative Kunststoffgefaf3e, Holz- und/oder
stadt ist der Farbton Anthrazitgrau (RAL 7016/ TongefafBe zu wahlen. Es kdnnen sowohl runde als
DB 703). Grauténe in verschiedenen Abstufungen auch eckige PflanzgefafBe zum Einsatz kommen.
sind zu bevorzugen. Die Pflanzkibel konnen im geringen Umfang zur

Kennzeichnung von Nutzungs-/AuBengastronomie-
bereichen verwendet werden, eine vollstandige
Farbvorgaben: Abschottung ist nicht zuldssig.

S —

]
\ ,/
(-

Do’s I] Don’ts

+ Anmutung muss ins Stadtbild Q - vollstandige Abschottung
und in die Nachbarschaft passen von Nutzungsflachen

+ Gefdfle sollen ein in sich stimmiges - minderwertige Materialien
Erscheinungsbild erzeugen - knallige Farben

+ qualitativ hochwertiges Material
+ angemessene Positionierung
und reduzierter Einsatz

Verantwortlich [L% Geltungsbereich

Beantragung zur Aufstellung von Auflenbepflanzung

ohne Zusammenhang zur Auf3engastronomie er- Bremen City

folgt beim Ordnungsamt (fir eine temporare Auf-

stellung bis zu 12 Monaten). - besondere Anforderungen gelten fiir -
In Zusammenhang mit Auf3ensitzplatzen erfolgt die

Genehmigung Uber die Bauordnung (Baugenehmi- Marktplatz-Ensemble

gung nach § 64 BremLBO)J, innerhalb von bereits

genehmigten Auflengastronomiezonen in Abspra- o Balgequartier

che mit der Bauordnung.

Tipp
Wer sich keine Pflanzgefaf3e anschaffen mochte, kann diese auch inklusive Bepflanzung von
entsprechenden Anbietern leihen.

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Pflanzgefifie

g
=

// durchléssige Umrandung // durchléssige Umrandung, hochwertige Materialien

~

// anthrazitfarbene GefaBe aus Metall // schlichter, weifer Pflanzkiibel

© shutterstock // Ranata Ty
© shutterstock // QinJin

// starke Trennwirkung /] starke Trennung, falsche Farbe // giinstige Plastikvarianten
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OFFENTLICHE BELEUCHTUNG

betrifft Art der Beleuchtung, Intensitat, Lichtfarbe etc.

&

58

[

26

Zielgruppe
offentliche Hand // Immobilieneigentiimer

Vorgaben // Allgemeines

Der historische Stadtkern Bremens, Herz der Stadt
und bedeutende touristische Sehenswiirdigkeit, hat
nach Umsetzung eines umfangreichen Lichtkonzep-
tes eine sicht- und spirbare Aufwertung erfahren.
Das Zusammenspiel von gleichmaBiger Ausleuch-
tung der Verkehrsflachen und dezenter, flachiger
Anstrahlung historischer Gebaude hat eine repra-
sentative Beleuchtung ermdglicht, die die einzigar-
tige Identitat der Altstadt wirkungsvoll unterstreicht.

Aus wirtschaftlichen Griinden ist die Art der Be-
leuchtung, die Anzahl der Lichtpunkte und die er-
forderliche Beleuchtungsstarke immer auf das er-
forderliche Maf3 zu minimieren.

Do’s
+ gleichmaflige Ausleuchtung der Verkehrsflachen
+ Beleuchtungsstarken in Anlehnung an DIN 13201
+ okonomische Beleuchtung

mit hocheffizienten LED
+ flachige und dezente Anstrahlung

historischer Geb&ude
+ Lichtfarbe 3.000K

Verantwortlich
Amt fir Straflen und Verkehr

Tipp

Ziel
@ Beleuchtung offentlich gewidmeter Verkehrsflachen
und Anstrahlung historischer Gebaude zu definieren.

Es erfolgt ein gleichwertiger Ersatz aus dem jeweils
aktuellen Leuchtenkatalog, sodass die Art der Be-
leuchtung grundsatzlich erhalten bleibt:

// Seilbeleuchtung » Seilbeleuchtung

/[ Fassadenbeleuchtung » Fassadenbeleuchtung
// Kleinleuchten » Kleinleuchten

// GroBleuchten » Grofleuchten

// Deckenleuchten » Deckenleuchten

Die private Beleuchtung von Fassaden ist auf die
vorhandene Straf3en- und Fassadenbeleuchtung
abzustimmen. Im Vorfeld sind das ASV und der
Denkmalschutz zu kontaktieren.

I] Don’ts
q - Sonderleuchten

- abweichende Lichtfarben
Inszenierungen einzelner Gebaude/-teile
- Blendung

Lichtpunkthohen unter 4,5m

g@c Geltungsbereich

Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

. Einzeldenkmaler
D Denkmalensemble

- Erforderlich werdende Anderungen an der &ffentlichen Beleuchtung sind immer mit
dem Amt fur StraBen und Verkehr abzustimmen.

// regulére Standleuchte

// Fassaden und Platzbeleuchtung Weltkulturerbe

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Offentliche Beleuchtung

// requlére Hangeleuchte
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STADTMOBILIAR

betrifft konsumfreie Sitzgelegenheiten und Aufenthaltsinseln

Zielgruppe
offentliche Hand

515 Vorgaben // Empfehlungen

Optik ist schlicht, elegant und modern, Holzauflagen
werden kombiniert mit Metallrahmen. Formlinien
grundsatzlich eher eckig als rund. Als Farbvorgabe
gilt fir die Metallrahmen ein einheitliches Farb-
schema mit Schwerpunkt Anthrazitgrau RAL 7016
(DB 703). Auf ausgewahlten Platzen kann auch auf
das Weif3griin RAL 6019 zuriickgegriffen werden.
Weitere Abstufungen der Farben méglich.

Farbvorgaben:
= Anthrazitgrau Weif3griin
(vgl. RAL 7016) (vgl. RAL 6019)

I]b Do’s

+ hochwertige, nachhaltige, witterungsbestandige
Materialien [FSC®-Hartholz, Stahl)

+ angemessene Positionierung (Barrierefreiheit,
Wegbeziehungen starken, freien Durchblick
ermoglichen, Starkung von Platzcharakteren)

+ Gesamtausschreibung / Bestandsmodelle
beachten

+ Berlcksichtigung des Denkmalschutzes

+ regelmafige Pflege und Reinigung

+ Rundbanke zum Schutz von Baumen
(anstelle von Pollern]

Q Verantwortlich
Umweltbetrieb Bremen (UBB]J; Platzierung und
Auswahl unter Einbeziehung der Anlieger, Standort-

gemeinschaften und des Denkmalschutzes.

Abstimmung mit Amt fur Strafen und Verkehr (ASV)
und Feuerwehr (Rettungswege oder Zufahrten
kénnten betroffen sein).

28

Ziel

@ Schaffung von einladenden, konsumfreien Sitzmdg-
lichkeiten, Aufwertung von Platzen sowie die Star-
kung von Wegebeziehungen. Eine einheitliche Ge-
staltungslinie erhdht die Wiedererkennung und

tragt zur Strukturierung des offentlichen Raumes
bei.

Fir die Holzauflagen gilt unlasiertes Holz zur na-
turlichen Vergrauung durch UV-Strahlen und Witte-
rung der Holzelemente (préferiert) oder Dunkel-
braun lasiert (dort, wo starkere Verschmutzungen
zu erwarten sind).

Holzvorgaben:
unlasiertes dunkelbraun
Holz lasiertes Holz

q[l Don’ts
- Fremdwerbung

- Uberfrachtung des Raumes

- Entstehung von Barrieren -
insbesondere auch zu Gewerbelagen

- Verhinderung von weiteren Nutzungen,
bspw. auf Platzen

g@c Geltungsbereich

Bremen City

- besondere Anforderungen gelten fiir -

. Einzeldenkmaler
D Denkmalensemble

// positive Anordnung auf Platzen oder im Straflenraum ohne Barrierewirkung

// hochwertige, moderne Sitzgelegenheiten aus Holz und Metall

o

// falsche Farbe, schrill // reines Metallgestell

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Stadtmobiliar

// Barrierewirkung
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Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Stadtmobiliar

STADTMOBILIAR

betrifft Mulleimer und Papierkorbe einschlief3lich Entleerung

@ Zielgruppe @9 Ziel
offentliche Hand // Mitnahme-Gastronomie Das Stadtbild einheitlich und hochwertig zu gestal-
ten, indem Mullbehalter dem Ambiente angepasst
und vereinheitlicht werden. Die Anzahl der Mull-
eimermodelle ist auf ein Minimum zu reduzieren.

[l

30

Vorgaben // Rechtliches

Fir alle Millbehalter gilt vor allem der RAL-Ton
7016 bzw. DB 703. Im Altstadtgebiet kommen
primar folgende Miillgefaf3e vonseiten der offentli-
chen Hand:

1. (100 |, Standgefan)
(120 oder 240 , Standgefan)
(90 |, Standgefan)

Zudem werden verschiedene Hangegefalle
verwendet:

1, (70 |, Hangegefan)
2 (60 L, Handgefsn)
Do’s

+ zurlckhaltende und einheitliche Gestaltung
+ Nutzung bereits verwendeter Modelle
+ dem Umfeld angemessene Materialien

und Dimensionen

Verantwortlich
Fir die Millbehalter der 6ffentlichen Hand ist die
Bremer Stadtreinigung zustandig.

Gastronomien, die Speisen und Getranke zum
Mitnehmen anbieten, haben fir eine ausreichende
Eigenversorgung an Miillbehaltern im AuBBenbe-
reich zu sorgen. Dariiber hinaus haben sie diese
regelmafig zu entleeren und in einem Umkreis von
50 m um ihre Gastronomie dafir Sorge zu tragen,
dass das Umfeld sauber bleibt. Der RAL-Ton 7016
bzw. DB 703 gilt auch hier als bestimmende Farbe;
andere gedeckte Farben sind méglich, Fremdwer-
bung ist unzulassig.

Bezlglich der allgemeinen Entsorgung gilt Folgen-
des zu beachten: Ortsgesetz Uber die Entsorgung

von Abfallen in der Stadtgemeinde Bremen (Abfall-
ortsgesetz).

ql] Don’ts
- grelle Farben

S©C Geltungsbereich

Bremen City

// weitere Modelle, die zum Einsatz kommen

// hauptsachlich verwendeter Behélter: TARA (100 |, Standgefaf) // weitere Modelle, die zum Einsatz kommen

& Q

// grelle und leuchtende Farben // guinstige Materialien, nicht geschlossen
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Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Fahrradbiigel

FAHRRADBUGEL

betrifft Fahrradabstellanlagen im offentlichen Verkehrsraum

Zielgruppe
offentliche Hand

Vorgaben // Rechtliches

Die Einrichtung dieser Abstellmdglichkeiten findet
ausschlieBlich im offentlichen Verkehrsraum statt.
Daflr werden vorwiegend Flachen der Neben-

anlagen an Strafen (FuBwege / Parkraum) genutzt,

jedoch kdnnen sie auch auf Fahrbahnflachen nach
einem entsprechenden Beteiligungsverfahren
eingerichtet werden.

Die Abstellanlagen sollen so eingerichtet werden,
dass sie keine Barrierewirkung zu den Immobilien
und damit auch Geschaften entfalten. Neben dem
Standardfahrradbiigel werden seit Kurzem auch

spezielle Fahrradbiigel fir Lastenrdder eingesetzt.

Die Bauform unterscheidet sich aufgrund anderer
Anforderungskriterien. Eine aufgebrachte Markie-
rung und zusatzliche Beschilderung verdeutlichen
den Bestimmungszweck.

Verantwortlich

Das Amt fiir StrafBen und Verkehr ist zustandig

fur die Aufstellung und Unterhaltung von Fahrrad-
bigeln in der Stadt Bremen.

gif Ziel
Parkmdglichkeiten fir Fahrrader

verbessern und definieren.

Folgende Fahrradbiigelarten finden Verwendung:

Fahrradbiigel - Standardausfiihrung

~Bremer Modell“:

/[ Fahrradanlehnbtigel .,.Bremer Modell” mit
Querholm, Breite 800 mm, Hohe 800 mm

// Material: Stahlrohr feuerverzinkt, @ 48 mm

Fahrradanlehnbiigel ,,Bremer Modell“

mit Querholm:

/[ fir besondere stadtgestalterische Anspriche,
Breite 750 mm, Hohe 950 mm

// Material: poliertes Edelstahlrohr, @ 42 mm

Lastenfahrradbiigel - Standardausfiihrung:
/] Fahrradanlehnbigel mit Querholm,

Breite 300-350 mm, Hohe 800 mm
// Material: Stahlrohr feuerverzinkt, @ 48 mm

G@D Geltungsbereich

Bremen City
- besondere Anforderungen gelten fiir -
Marktplatz-Ensemble

e Wallboulevard (Wallstatut)

o Balgequartier

© Amt fir Straen und Verkehr
© Amt fir Strafen und Verkehr

// Fahrradbtgel Standard // Lastenfahrradbugel

_—
LOGO -————-_¢£:ZEEZZ:L__~____%~‘:j

// Barrierewirkung zu den Laden durch Fahrradstander

// Fahrradsténder versperren den FuBweg und die Eingange



INFOTAFELN

betrifft innerstadtisches Besucherinformations- und Leitsystem

34

Zielgruppe
offentliche Hand

Vorgaben // Rechtliches

Die Hinweistafeln haben den Grundfarbton RAL 7016
Anthrazitgrau und sind dariber hinaus durch ein
optisch auffalligeres Designelement mit Silhouette
der Bremer Stadtmusikanten im Bremer Signalrot
gekennzeichnet.

Wiederkehrende Piktogramme (z.B. .i" fur die
Bremen Information, WC, Haltestelle) erméglichen
ein schnelles Erfassen der Informationen.

Verantwortlich

Fir die touristischen Informationsstelen ist
die WFB Wirtschaftsférderung Bremen GmbH
zustandig.

&

Ziel

Neben den offiziellen Verkehrsschildern der Stra-
Renverkehrsordnung gibt es zur Orientierung in der
Bremer Altstadt die touristischen Informations-
stelen, die auf touristische Highlights und andere
wichtige POls hinweisen und teilweise zusatzlich
mit einem allgemeinen Ubersichtsplan ausgestattet
sind.

Die Stelen funktionieren analog, bieten aber auch
die Moglichkeit, sich tGber einen QR-Code und NFC-
Tag digital Uber den jeweiligen Standort zu infor-

mieren, inspirieren und navigieren zu lassen.

Fir die digitalen Informationen wird auf die zugeho-

rige App ..Dein Bremen Guide” (www.dein-bremen-

guide.de] zugegriffen.

t©j Geltungsbereich

Bremen City

© WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH

© WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH

// verschiedene Ausfiihrungen

© WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH

© WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Infotafeln
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BAUSTELLENGESTALTUNG VON IMMOBILIEN

betrifft Einhausungen, Gerustverkleidungen und Beschilderungen

[

36

Zielgruppe
Bauherren // Investoren // éffentliche Hand

Vorgaben // Rechtliches

Baustellen unter freiem Himmel sind so einzuklei-
den, dass einerseits ein Emissionsschutz zu den
Nachbargebauden besteht, andererseits ein voller
Sichtschutz auf die Baustelle vorliegt. Dies kann
durch Bauzdune, Holzwande etc. erfolgen. Inner-
halb von tGberdachten Zonen sind zudem weitrei-
chendere Abkofferungen vorzunehmen.

Do’s

+ Informationen tber das Bauvorhaben abbilden

+ Visualisierung des neuen Gebaudes oder von
Innenansichten zeigen

+ einheitliche und aufeinander abgestimmte
Gestaltung

+ Gewerbetreibenden, die sich am Objekt befin-
den oder durch die Baustelle benachteiligt sind,
Prasentationsflachen anbieten

+ durch ,Gucklocher” Einblick auf die Baustelle
ermaoglichen

Verantwortlich

Baustelleneinrichtungsflachen, Absperrungen etc.
werden bei der Polizei/ASV beantragt. Hilfestellung
bei der Ausgestaltung erfolgt durch die WFB
Wirtschaftsforderung GmbH.

Tipp

Fir Ubergangszeiten oder bei Leerstidnden kann sich zur Unterstiitzung fiir eine attraktive Beklebung

Ziel

@ Baustellen zeugen von Aufbruchsstimmung, kénnen
aber zunachst auch einmal belastend fir die Nach-
barschaft sein. Um diese so gering wie maglich zu
halten, sind Vorkehrungen zur Abschirmung der
Baustelle zu treffen sowie Mafinahmen vorzuneh-
men, die eine positive Wirkung auf den umliegenden

Raum und die Bremer Innenstadt haben.

Der Sichtschutz ist qualitativ hochwertig zu gestal-
ten und kann einen Mehrwert durch Einbindung der
Kultur oder Informationen allgemeiner Natur bie-
ten. Die Einbringung von klassischen Baustellen-
schildern ist nicht vorgesehen.

I] Don’ts
q schrille Farben

- kreischende Werbung
Werbung ohne Bezug zum Bauvorhaben
Werbung von Dienstleistern

G©D Geltungsbereich

Bremen City

an die WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH oder an die Citylnitiative Bremen Werbung e. V.

gewendet werden.

// Mehrwert durch Bremen-Kampagne

// Informationen ber das Bauvorhaben

// Unordnung, kein voller Sichtschutz

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // g ltung
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// Mesh-Banner mit Visualisierung des neuen Gebaudes
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ALLGEMEINES // WISSENSWERTES

Denkmal-/Ensembleschutz, Ortsgesetze und weitere Gestaltungsleitlinien

Denkmal- und Ensembleschutz

Die Bremer Innenstadt ist durch einen hohen Denkmal-
bestand gekennzeichnet. Die geschiitzten Kulturdenkmaler
spiegeln die Vielfalt der bremischen Kulturlandschaft wider
und pragen das Bild der Hansestadt entscheidend. Sie sind
auch bei der Entwicklung und Gestaltung des dffentlichen
Raums in besonderem Mafle zu beriicksichtigen. Oberstes
denkmalpflegerisches Ziel ist es, durch kontinuierliche
Pflege und sorgsamen Umgang erlebbare historische
Substanz auch fir zukiinftige Generationen zu bewahren.
Das Bremische Denkmalschutzgesetz bildet die rechtliche
Grundlage dafir. Auf der Internetseite des Landesamtes
kénnen die Denkmalliste und die Denkmaldatenbank mit
allen erfassten Kulturdenkmalern &ffentlich eingesehen
werden (www.denkmalpflege.bremen.de).

Ortsgesetze // Gestaltungssatzungen

In der Innenstadt bestehen fir drei Bereiche Ortsgesetze
mit bindenden Vorgaben fir die Gestaltung der Gebaude
und der Werbeanlagen.

Das Gesetz betreffend die Anbringung von Werbemitteln
und Warenautomaten in den Wallanlagen und ihrer Um-
gebung enthalt spezielle Regelungen, insbesondere fir
Werbeanlagen.

Das Gesetz, betreffend die bauliche Gestaltung des
Schnoorviertels und der Umgebung der St.-Johannis-Kirche
enthalt Uberwiegend Regelungen fiir die architektonische
Gebaudegestaltung, aber auch detaillierte Regelungen, die
Werbeanlagen betreffen.

Detailspezifikationen und private
Gestaltungsleitlinien

Neben dem 8. Ortsgesetz, dem Gesetz, betreffend die bauli-
che Gestaltung des Schnoorviertels und der Umgebung der
St.-Johannis-Kirche sowie besonderen Anforderungen beim
Ensemble- und Denkmalschutz, gibt es Detailspezifikatio-
nen oder zusatzlich eigene Gestaltungsleitlinien fir einzel-
ne innerstadtische Quartiere: Ansgari Quartier, Balgequar-
tier, Wallboulevard (Bereich Walldach), Schlachtestatuten
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Alle Maf3nahmen, die das Erscheinungsbild und / oder die
geschiitzte Substanz betreffen, bedirfen einer denkmal-
schutzrechtlichen Genehmigung. Dies gilt auch fiir Gebau-
de, die sich im direkten Umfeld von Denkmalern befinden,
damit der Umgebungsschutz gewahrt wird und stérende
Beeintrachtigungen der Denkmaler ausgeschlossen werden
kénnen. Die Genehmigung aller baulichen MaRnahmen und
gestalterischen Veranderungen an denkmalgeschitzten
Objekten wird immer im Einzelfall gepriift, so dass vorab
stets eine Abstimmung zwischen den Eigentimer:innen und
dem Landesamt fiir Denkmalpflege erfolgen muss. Die in
diesem Leitfaden aufgenommenen Empfehlungen kdnnen
diese Abstimmung nicht ersetzen, daher ist sich rechtzeitig
vorab zur Beratung und Genehmigung an das Landesamt
fir Denkmalpflege Bremen zu wenden.

liber die Gestaltung der straflenseitigen
Fassaden stellt besondere Anforderungen an die Werbe-
anlagen in der Obernstrafle, Hutfilterstrafle und Sogestrafle
und besteht seit 2005. Ziel dieser Satzung ist es, ein Gleich-
gewicht zwischen der Gestaltung von Fassaden, dem o&ffent-
lichen Raum und den Belangen der Gewerbetreibenden
und deren Bedurfnis nach Werbung herzustellen. Mit der
Satzung sollen fiir die Fassadengestaltung und Werbe-
anlagen moglichst eindeutige Maf3gaben und Kriterien
geschaffen werden.

und den Wallanlagen. Die hier vorliegenden allgemeinen
Gestaltungsleitlinien gelten auch fiir die benannten Sonder-
zonen, Verweise auf Abweichungen oder zusatzliche Detail-
spezifikationen finden sich in den jeweiligen
Themengebieten. Grundsatzlich sind die jeweiligen Gestal-
tungsleitlinien der Quartiere zu beachten.

Kontakte

ASV - Amt fiir StraBen und Verkehr
T +49 421 361 89780
office[@asv.bremen.de
www.asv.bremen.de

Citylnitiative Bremen Werbung e. V.
T +49 421 16 5555 1
gestaltung@bremen-city.de
www.bremen-city.de

Die Bremer Stadtreinigung

T +49 421 361 3611
info@dbs.bremen.de
www.die-bremer-stadtreinigung.de

Die Senatorin fiir Bau, Mobilitat
und Stadtentwicklung
Bauordnung

T +49 421 115 (Blrgertelefon)
office@bau.bremen.de
www.bau.bremen.de

Landesamt fiir Denkmalpflege
T +49 361 2502
office@ddenkmalpflege.bremen.de
www.denkmalpflege.bremen.de

Gestaltungsleitfaden Bremen Centrum // Allg ines // Wi

Landesbehindertenbeauftragter Bremen
T +49 421 496 18181
office@bb.bremen.de

www.behindertenbeauftragter.bremen.de

Ordnungsamt

Sondernutzungen

T +49 421 115 (Burgertelefon)
sondernutzung@ordnungsamt.bremen.de
www.ordnungsamt.bremen.de

Umweltbetrieb Bremen

T +49 421 361 79000
office@ubbremen.de
www.umweltbetrieb-bremen.de

WFB Wirtschaftsforderung Bremen GmbH
T +49 421 96 00 221

innenstadt@wfb-bremen.de
www.wfb-bremen.de

Sollte in Ausnahmefallen von den Vorgaben aus wichtigen Griinden abgewichen werden, ist im Vorfeld der jeweilige

Kontakt anzusprechen. Eine allgemeine Anfrage kann gestellt werden an gestaltungsleitfaden(dbremen-city.de.
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